
江苏省省级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 江苏省农副产品展示展销中心运营补贴 主管部门
江苏省供销合作

总社

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2024年 完成时间 2026年

实施单位 江苏省供销合作总社（机关）
项目负责人/

联系电话

立项必要性

深入实施消费帮促，推进线上线下融合服务，办好各类农产品展示展销、品牌推介发布、

营销促销活动，宣传推介经济薄弱地区和对口帮扶支援地区特色农产品 ，培育具有供销合

作社特色的电商品牌，让更多的优质农产品等通过“云端”走向市场。

实施可行性

国务院办公厅《关于加强鲜活农产品流通体系建设的意见》（国办发〔2011〕59号

）、省委、省政府《关于推进体制机制改革创新进一步增强农业农村发展活力的意见 》（

苏发〔2013〕1号）、省政府《关于进一步扶持农业产业化龙头企业发展的实施意见

》（苏政发〔2012〕135号）、省政府办公厅《关于支持农业产业化龙头号企业发

展重点工作部门分工的通知》（苏政办发〔2012〕224号）、省政府办公厅《关于

进一步发挥供销合作社独特优势加快构建农产品现代流通体系的实施意见 》（苏政办发〔

2020〕53号）、省发改委《关于江苏省供销合作经济产业园有限公司建设江苏省农

副产品展示展销中心备案的通知》（苏发改经贸发〔2020〕1137号）、江苏省财

政厅、江苏省乡村振兴局、江苏省供销合作总社《关于做好2022年预算单位采购脱贫

地区和省内重点帮促地区农副产品工作的通知》（苏财购〔2022〕16号文）。

项目实施内容

特申请运营补贴500万元，主要用于企业内部数字化管理提升；平台线上运营；线下展

馆改造、维护、线下收银系统及其他信息化建设运维支持；分中心的建设、运营、维护；

实体展示展销店铺建设、运营；宣传推广；推介活动补贴；场馆租金优惠补贴；公益宣传

补贴；直播带货补贴等。

项目资金

（万元）

收入

全年（程）

预算数

资金总额 500

一般公共预算资金 500

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）

计划执行数

全年（程）

预算数

江苏省农副产品展示展销中心运营补贴 300 500

中长期目标

深耕江苏、立足长三角、面向全国，通过展示展销、电商运营、直供配送、农超对接、直

播带货等方式，促进产销对接，开辟为农服务“新窗口”，以市场化运作和常态化运营推

动可持续发展，进一步畅通农产品上行通路，构建并完善消费帮促长效机制，成为“永不

落幕”的名特优农副产品展示展销综合服务平台，为畅通农产品上行渠道，健全农村电商

服务体系，助力乡村振兴做出积极贡献。

年度目标

深耕江苏、立足长三角、面向全国，通过展示展销、电商运营、直供配送、农超对接、直

播带货等方式，促进产销对接，开辟为农服务“新窗口”，以市场化运作和常态化运营推

动可持续发展，进一步畅通农产品上行通路，构建并完善消费帮促长效机制，成为“永不

落幕”的名特优农副产品展示展销综合服务平台，为畅通农产品上行渠道，健全农村电商

服务体系，助力乡村振兴做出积极贡献。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）

指标值

全年（程）

指标值

决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

立项程序规范性 规范 规范

绩效目标
绩效目标合理性 合理 合理



决策 绩效目标
绩效指标明确性 明确 明确

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理

过程

资金管理

资金到位率 序时进度 100%

预算执行率 ＝60% ＝100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
管理制度健全性 健全 健全

制度执行有效性 有效 有效

产出指标

数量指标
展销中心农产品产销对接等各类活动场次 ≥8场次 ≥20场次

展销中心直播带货场次 ≥25场次 ≥60场次

质量指标 展销中心销售计划完成度 ≥45% ≥95%

时效指标

成本指标 展销中心单个标准展位搭建费用
≤2000元/

个

≤2000元/

个

效益指标

经济效益
农副产品累计销售额 ≥1.4亿元 ≥3.6亿元

农副产品线上交易额 ≥2400万元 ≥6000万元

社会效益
累计销售名特优农副产品数量（含线上） ≥6400个 ≥7000个

展销中心提高区域农副产品品牌知名度 有一定影响 有一定影响

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度



江苏省省级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 名优农产品展示展销会 主管部门
江苏省供销合作

总社

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2024年 完成时间 2026年

实施单位 江苏省供销合作总社（机关）
项目负责人/

联系电话

立项必要性

 举办农产品展示与展销对接，促进产销对接，对推进农业供给侧结构性改革、推进农业

高质量发展、助力乡村振兴、致富农民有着非常重要的意义。名优农产品展销会，已成为

我省农产品产销对接的重要渠道、江苏乃至华东地区名牌展会，主要内容有展览推介、产

销对接、贸易洽谈等。

实施可行性

    1. 省委、省政府《关于推进体制机制改革创新进一步增强农业农村发展活力

的意见》（苏发〔2013〕1号）、省政府《关于进一步扶持农业产业化龙头企业发展

的实施意见》（苏政发〔2012〕135号）、省政府办公厅《关于进一步发挥供销合

作社独特优势加快构建农产品现代流通体系的实施意见 》（苏政办发〔2020〕53号

）。     2.国务院办公厅《关于加强鲜活农产品流通体系建设的意见》（国办发

〔2011〕59号）、省委、省政府《关于推进体制机制改革创新进一步增强农业农村

发展活力的意见》（苏发〔2013〕1号）、省政府《关于进一步扶持农业产业化龙头

企业发展的实施意见》（苏政发〔2012〕135号）、省政府办公厅《关于支持农业

产业化龙头号企业发展重点工作部门分工的通知》（苏政办发〔2012〕224号）、

省政府办公厅《关于进一步发挥供销合作社独特优势加快构建农产品现代流通体系的实施

意见》（苏政办发〔2020〕53号）、省发改委《关于江苏省供销合作经济产业园有

限公司建设江苏省农副产品展示展销中心备案的通知 》（苏发改经贸发〔2020〕11

37号）、江苏省财政厅、江苏省乡村振兴局、江苏省供销合作总社《关于做好2022

年预算单位采购脱贫地区和省内重点帮促地区农副产品工作的通知 》（苏财购〔2022

〕16号文）。

项目实施内容

 为贯彻落实习近平总书记对供销合作社工作作出的重要指示批示和扎实推进长三角一体

化发展座谈会上的重要讲话精神，加强长三角供销合作社的交流与合作，搭建产销对接平

台，扩大内需，促进消费，服务乡村振兴，在构建“双循环”新格局中发挥供销合作社独

特优势和重要作用。《江苏省人民政府办公厅关于印发深入推进供销合作社综合改革行动

计划（2017-2018年）的通知》（苏政办发〔2017〕90号）要求“加快农

产品市场体系建设，完善质量检测、冷链贮运、物流配送等功能，加强农产品产销对接”

。2018年9月7日，中华全国供销合作总社与江苏省人民政府签署的《加快新时代供

销合作社改革发展、促进江苏乡村振兴战略合作协议》，明确支持江苏承办好名优农产品

展销会，打造立足江苏、面向全国的农产品销售公共服务平台。   举办农产品展示与

展销对接，促进产销对接，对推进农业供给侧结构性改革、推进农业高质量发展、助力乡

村振兴、致富农民有着非常重要的意义。名优农产品展销会（以下简称农展会），已成为

我省农产品产销对接的重要渠道、江苏乃至华东地区名牌展会，主要内容有展览推介、产

销对接、签约仪式、贸易洽谈等。

项目资金

（万元）

收入

全年（程）

预算数

资金总额 100

一般公共预算资金 100

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）

计划执行数

全年（程）

预算数

名优农产品展示展销会 0 100



中长期目标
致力于把农展会打造成长三角地区现代农业推介、农产品产销对接和招商投资平台，助力

我省现代农业发展，加快乡村振兴的品牌展会。

年度目标
致力于把农展会打造成长三角地区现代农业推介、农产品产销对接和招商投资平台，助力

我省现代农业发展，加快乡村振兴的品牌展会。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）

指标值

全年（程）

指标值

决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

立项程序规范性 规范 规范

绩效目标
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理

过程

资金管理

资金到位率 序时进度 100%

预算执行率 ＝0% ＝100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
管理制度健全性 健全 健全

制度执行有效性 有效 有效

产出指标

数量指标
举办长三角供销合作社名优农产品展销会次数 ≥0次 ≥1次

召开三省一市相关人员参加的筹备会次数 ≥0次 ≥1次

质量指标

时效指标

成本指标

效益指标

经济效益
展会直接销售农产品销售额 ≥0万元 ≥1500万元

展会带动累计签约购销协议销售额 ≥0亿元 ≥1亿元

社会效益

观展选购市民人次 ≥0万人次 ≥1万人次

带动家庭农场、农民专业合作社、农企等农业主体数

量
≥0家 ≥400家

展会农产品及加工品种类 ≥0种 ≥1600种

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度



江苏省省级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 江苏省衔接推进乡村振兴补助资金 主管部门
江苏省供销合作

总社

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2024年 完成时间 2026年

实施单位 江苏省供销合作总社（机关）
项目负责人/

联系电话

立项必要性

省农展中心积极搭建对口帮扶地区农副产品展示销售、品牌发布的优质“窗口”，以展会

促展销，以协作带发展，宣传推介重点帮促地区、经济薄弱村和对口支援合作、协作地区

特色农产品，拓宽销售形式和渠道，确保农产品卖得出、卖得快、卖得好，让农民持续增

收致富。

实施可行性

国务院办公厅《关于加强鲜活农产品流通体系建设的意见》（国办发〔2011〕59号

）、省委、省政府《关于推进体制机制改革创新进一步增强农业农村发展活力的意见 》（

苏发〔2013〕1号）、省政府《关于进一步扶持农业产业化龙头企业发展的实施意见

》（苏政发〔2012〕135号）、省政府办公厅《关于支持农业产业化龙头号企业发

展重点工作部门分工的通知》（苏政办发〔2012〕224号）、省政府办公厅《关于

进一步发挥供销合作社独特优势加快构建农产品现代流通体系的实施意见 》（苏政办发〔

2020〕53号）、省发改委《关于江苏省供销合作经济产业园有限公司建设江苏省农

副产品展示展销中心备案的通知》（苏发改经贸发〔2020〕1137号）、江苏省财

政厅、江苏省乡村振兴局、江苏省供销合作总社《关于做好2022年预算单位采购脱贫

地区和省内重点帮促地区农副产品工作的通知》（苏财购〔2022〕16号文）。

项目实施内容

为深入贯彻习近平总书记关于实施乡村振兴战略的重要论述 、党的十九届六中全会精神和

中共江苏省第十四次代表大会精神，认真落实《中共中央国务院关于实现巩固拓展脱贫攻

坚成果同乡村振兴有效衔接的意见》《关于继续大力实施消费帮扶巩固拓展脱贫攻坚成果

的指导意见》，按照我省《关于深入开展消费扶贫助力打赢打好我省脱贫攻坚战的实施意

见》等相关决策部署。在省总社和省乡村振兴局的指导下，消费帮促体验中心发挥自身优

势，服务于全省消费帮促工作,促进乡村特色产业提质增效,助力乡村振兴。通过开展消

费帮促品牌认证、帮促商品展示展销、消费帮促直播带货、消费帮促公益宣传，引导提升

帮促产品供应水平和供应质量，形成集群效应逐步扩大知名度和美誉度，增加社会公众对

消费帮促产品的认同感、提升对消费帮促产品的美誉度，激发消费帮促内生动力，打造消

费帮促人人可为、人人愿为的长效机制，为消费帮促增添可持续的内生源泉。

项目资金

（万元）

收入

全年（程）

预算数

资金总额 300

一般公共预算资金 0

政府性基金 300

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）

计划执行数

全年（程）

预算数

江苏省衔接推进乡村振兴补助资金 300 300

中长期目标

积极融入江苏省供销合作社系统综合改革大局，不断夯实企业运营服务实力、品牌培育动

力和技术支撑能力，充分发挥市场主导作用，高质量推进消费帮扶，为畅通农产品上行渠

道，健全农村电商服务体系，助力乡村振兴做出积极贡献。

年度目标

消费帮促体验中心每年举办5场乡村振兴农产品展示展销推介会场次及相关活动场次 （含

展示展销、产销对接培训、行业会议等）、进行10场乡村振兴直播带货场次，消费帮促

体验中心组织实现农副产品交易额1500万元。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）

指标值

全年（程）

指标值

决策

项目立项
立项程序规范性 规范 规范



决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

绩效目标
绩效指标明确性 明确 明确

绩效目标合理性 合理 合理

资金投入
资金分配合理性 合理 合理

预算编制科学性 科学 科学

过程

资金管理

预算执行率 ＝40% ＝100%

资金到位率 序时进度 100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
制度执行有效性 有效 有效

管理制度健全性 健全 健全

产出指标

数量指标
乡村振兴农产品展示展销推介会场次及相关活动场次 ≥2场次 ≥5场次

乡村振兴直播带货场次 ≥4场次 ≥10场次

质量指标 帮促中心销售计划完成度 ≥20% ≥100%

时效指标

成本指标 帮促中心场地租金及杂费
≤3元/天/平

米

≤3元/天/平

米

效益指标

经济效益 农副产品交易额 ≥500万元 ≥1500万元

社会效益
帮促中心提高经济薄弱地区农副产品品牌知名度 较高 较高

销售经济薄弱地区农副产品数量（含线上） ≥300种 ≥800种

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度 采购商、供应商满意度 ≥80% ≥80%



江苏省省级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 信息化建设与运维经费 主管部门
江苏省供销合作

总社

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2023年 完成时间 2025年

实施单位 江苏省供销合作总社（机关）
项目负责人/

联系电话

立项必要性

1.保障省供销社网上直报平台和互联网办公接入系统的稳定运行 ，提前发现安全隐患，

执行有效防护及应急响应，为新建系统提供安全建设指导，省供销社启动了信息系统网络

安全服务项目。此项目已由江苏省国际招标公司负责采购，项目编号为JITC-201

0AI0650，2020年5月完成招标工作，合同周期为4年。2.视频会议系统运

维服务已由江苏省国际招标公司负责采购，项目编号为JITC-2010AI1404

，合同周期为4年。3.网上直报平台维护可保证联网直报按时完成，更好的提供数据资

料，保障统计工作正常进行。4.省供销社协同办公系统已由江苏省招标中心有限公司负

责采购，项目编号为JITC-2110AI1766，2021年8月完成招标工作。

实施可行性

1.根据《中华人民共和国计算机信息系统安全保护条例》（国务院147号令）、《关

于信息安全等级保护工作的实施意见》（公通字〔2004〕66号）、《政府信息系统

安全检查办法》（国办发〔2009〕28号）、国务院办公厅《关于进一步做好政府机

关使用正版软件工作的通知》（国办发〔2010〕47号）、《公安机关互联网安全监

督检查规定》（公安部令第第151号）、省委省政府办公厅《关于全面启动江苏省电子

政务内网建设的意见》（苏办发电〔2014〕71号）、江苏省党委信息化工作领导小

组办公室《关于电子政务内网建设有关事项的通知》（苏党信办发〔2015〕7号）关

于加强网站升级改造、信息公开等文件精神以及省审计厅审计意见，省供销社需进行信息

安全等级保护测评，开展信息系统登记备案及运维工作。2.中华全国供销合作总社20

20年5月下发了《云视频会议系统建设方案》《云视频会议系统终端设备推荐目录》，

省供销社5月紧急搭建了临时蒲公英视频会议系统，确保了疫情期间电视电话会顺利召开

，8月完成了会议室蒲公英视频系统升级改造工作。3.《供销合作社统计报表制度》要

求系统所有统计报表均利用联网直报手段报送。4.省供销社原有协同办公系统已于20

14年停用，日常办公依靠纸质文件传递，严重影响工作效率，需要建设协同办公系统，

最大限度地提高工作效率和质量、改善工作环境。5.根据国版办发〔2016〕13号

文、苏正软组发〔2021〕2号文和省机关事务管理局相关检查要求，使用软件必须正

版化、国产化。

项目实施内容

  1.为保障省供销社网上直报平台和互联网办公接入系统的稳定运行 ，提前发现安全

隐患，执行有效防护及应急响应，为新建系统提供安全建设指导。此外，省供销社办内部

通信设施和网络设备大多老化，安全防护能力较弱，每年必须更换部分设备。经测算，2

023年需保测评费用19.5万元、系统与机房运维费用18.4万元、部分设备更换

费用19.1万元，共计57万元。  2.视频会议系统运维服务5.1万元，网上直

报平台维护费用10万元，办公电脑维保费用1.4万元，门户网站普查服务费用3万元

，协同办公系统维护升级费用18.5万元。共计38万元。  3.软件正版化费用1

5万元。  为完成以上工作特申请工作经费110万元。

项目资金

（万元）

收入

全年（程）

预算数

资金总额 94.2

一般公共预算资金 94.2

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）

计划执行数

全年（程）

预算数

信息化运维经费 20 94.2



中长期目标

    1. 提高供销社系统信息化水平，改变传统工作模式。    2. 加快并

提高信息系统在大并发量访问时的响应速度和系统可用性 。    3. 及时制订信息

系统应急备份方案，规范信息系统日常维护使系统平稳运行。

年度目标

    1. 提高供销社系统信息化水平，改变传统工作模式。    2. 加快并

提高信息系统在大并发量访问时的响应速度和系统可用性 。    3. 及时制订信息

系统应急备份方案，规范信息系统日常维护使系统平稳运行。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）

指标值

全年（程）

指标值

决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

立项程序规范性 规范 规范

绩效目标
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理

过程

资金管理

资金到位率 序时进度 100%

预算执行率 ＝20% ＝100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
管理制度健全性 健全 健全

制度执行有效性 有效 有效

产出指标

数量指标
视频会议系统使用频次 ≥10次 ≥20次

参加信息系统安全培训 ≥0次 ≥1次

质量指标 系统等级保护测评 合格 合格

时效指标

成本指标 系统及通信设施日常维护频率（次/周） ≥2（次/周） ≥2（次/周）

效益指标

经济效益 网上直报列统单位数量 ≥5000个 ≥5000个

社会效益 系统重要储存信息丢失率 ＝0% ＝0%

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度



江苏省省级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 供销合作社综合运维经费 主管部门
江苏省供销合作

总社

项目类型 常年安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2023年 完成时间 2025年

实施单位 江苏省供销合作总社（机关）
项目负责人/

联系电话

立项必要性

根据省委、省政府《江苏省乡村振兴战略实施规划（2018—2022年）》要求，为

贯彻落实中央及省关于供销合作社综合改革的决策部署 ，支持供销社系统加快形成综合性

、规模化、可持续的为农服务体系，省供销社重点围绕供销合作社系统农业社会化服务和

农村现代流通项目建设，努力把供销合作社系统打造成与农民联结更紧密、为农服务功能

更完备、市场化运行更高效的合作经济组织体系，成为服务农民生产生活的生力军和综合

平台。根据《关于加强供销合作社组织体系和人才队伍建设指导意见的通知 》，突出培育

系统企业管理、电子商务、合作经济、现代物流等方面专业人才，加强重点岗位人员培训

。根据《省政府办公厅关于进一步发挥供销合作社独特优势加快构建农产品现代流通体系

的实施意见》（苏政办发〔2020〕53号）等文件指示和《江苏省供销合作总社章程

》规定，理事会、监事会和系统调研工作正常开展是供销社履行职能的必要前提 ，有利于

加强基层供销合作社的建设，深化供销社综合改革。根据《关于印发江苏省2022年政

府集中采购目录及标准的通知》（苏财购〔2021〕66号）、《关于印发2021年

省级政府购买服务目录的通知》（苏财购〔2021〕33号）等文件精神，结合省总社

履行职能需求，规范单位资产配置管理。物业管理费用于保障单位日常运行，主要包括以

下内容：物业共用部分的维修养护、物业共用设施设备的日常运行和维修保养、物业共用

部分的相关场地清洁卫生服务、公共绿化养护服务、车辆停放服务、公共秩序维护、安全

防范等事项的协助管理。

实施可行性

根据省委、省政府《江苏省乡村振兴战略实施规划（2018—2022年）》要求，为

贯彻落实中央及省关于供销合作社综合改革的决策部署 ，支持供销社系统加快形成综合性

、规模化、可持续的为农服务体系，省供销社重点围绕供销合作社系统农业社会化服务和

农村现代流通项目建设，努力把供销合作社系统打造成与农民联结更紧密、为农服务功能

更完备、市场化运行更高效的合作经济组织体系，成为服务农民生产生活的生力军和综合

平台。根据《关于加强供销合作社组织体系和人才队伍建设指导意见的通知 》，突出培育

系统企业管理、电子商务、合作经济、现代物流等方面专业人才，加强重点岗位人员培训

。根据《省政府办公厅关于进一步发挥供销合作社独特优势加快构建农产品现代流通体系

的实施意见》（苏政办发〔2020〕53号）等文件指示和《江苏省供销合作总社章程

》规定，理事会、监事会和系统调研工作正常开展是供销社履行职能的必要前提 ，有利于

加强基层供销合作社的建设，深化供销社综合改革。根据《关于印发江苏省2022年政

府集中采购目录及标准的通知》（苏财购〔2021〕66号）、《关于印发2021年

省级政府购买服务目录的通知》（苏财购〔2021〕33号）等文件精神，结合省总社

履行职能需求，规范单位资产配置管理。物业管理费用于保障单位日常运行，主要包括以

下内容：物业共用部分的维修养护、物业共用设施设备的日常运行和维修保养、物业共用

部分的相关场地清洁卫生服务、公共绿化养护服务、车辆停放服务、公共秩序维护、安全

防范等事项的协助管理。



项目实施内容

1.根据《江苏省供销合作发展专项资金管理办法》（苏财规〔2019〕11号），专

项资金重点支持农业社会化服务项目建设、农村现代流通项目建设、供销合作社基层组织

建设、化肥农药统一配供和农业废弃物集中回收处置等。专项资金由省财政厅和省供销社

共同管理。根据职责分工，省供销合作总社主要负责：组织专项资金预算编制、执行和绩

效管理；组织项目申报、审批、验收和项目库管理，提出专项资金分配使用建议；检查督

促项目实施和专项资金使用管理；编制专项资金绩效目标；组织开展项目绩效自评价工作

。2.人才队伍建设。根据《关于加强供销合作社组织体系和人才队伍建设指导意见的通

知》，突出培育系统企业管理、电子商务、合作经济、现代物流等方面专业人才，加强重

点岗位人员培训。2023年度，计划分别对系统电商从业人员、直报点信息员、财务及

统计业务人员、社有企业经验管理人员、基层组织负责人等进行了培训。2.按《江苏省

供销合作总社章程》，我社每年分别召开1-2次理事会、1-2次监事会会议等会议。

主要议定全年工作安排和重大活动事项，并在年初会议上表彰在上年度对供销合作事业作

出突出贡献的单位。计划2023年组织实施江苏省供销合作总社理事会全体会议、省供

销合作社十四五“规划”论证会、供销合作社综合改革现场推进会、系统报表会议等。3

.上缴资产出租非税收入33万元，返还作为企业离休人员经费。4.购置及更新固定资

产12.7万元。2022年需要添置笔记本电脑和台式电脑、办公桌椅家具等固定资产

。购置办公耗材约18.3万元。另外上缴基本户利息收入约1万元，返还作为办公经费

。5. 省社办公楼坐落于庐山路121号，位于苏瑞沁园村内，物业服务合同为与南京

远宏物业发展服务有限公司签订。根据合同内容，省社根据实际承担自身物业费。为完成

以上工作，特申请省供销社运维工作经费397万元。

项目资金

（万元）

收入

全年（程）

预算数

资金总额 415.25

一般公共预算资金 415.25

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）

计划执行数

全年（程）

预算数

供销合作社综合运维经费 100 420.09

中长期目标

服务全省供销合作社系统完成综合改革工作任务；.服务全省供销合作社系统加快形成综

合性、规模化、可持续的为农服务体系。推动江苏省供销合作发展专项资金合理分配合规

使用；“十四五”期间，生产供销信用“三位一体”综合合作取得重大突破，服务农民生

产生活的综合平台基本形成，系统经济发展始终保持与江苏经济社会发展相匹配，深化综

合改革、服务乡村振兴和推动高质量发展走在全国系统前列。建立健全机关资产管理和政

府采购内控制度，统筹谋划资产配置，满足机关日常工作需求，提高工作效率。保障机关

办公场所的日常运行和维修保养，维护公共秩序、做好安全防范以及消防的协助管理，为

机关履行职能提供优质的后勤保障服务。

年度目标

1.组织省供销合作总社理事会、监事会全体会议不少于1次。           

                                       

                              2.新合公司管理的

企业离退休人员经费年度拨付及时性100%。3.秉承节约环保、经济适用的工作原则

，采购符合国家质量要求和省级机关配置标准的办公设备及用品 ，资产利用率达到较高水

平。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）

指标值

全年（程）

指标值

决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

立项程序规范性 规范 规范

绩效目标
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理



过程

资金管理

资金到位率 序时进度 100%

预算执行率 ＝20% ＝100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
管理制度健全性 健全 健全

制度执行有效性 有效 有效

产出指标

数量指标

组织省供销合作总社理事会、监事会全体会议次数 ≥0次 ≥1次

办公设备购置数量 ≥3件 ≥5件

物业管理日常安保人员配备到位数 ≥12人 ≥12人

物业管理日常保洁人员配备到位数 ≥6人 ≥6人

组织省供销合作总社监事会主任培训班、处级以上领

导干部专题培训次数
≥0次 ≥1次

质量指标

会议经费支出合规性 合规 合规

会议出勤率 ≥85% ≥85%

物业管理公共场所整洁率 ≥80% ≥80%

培训出勤率 ≥85% ≥85%

时效指标 办公设备购置安装到位及时性 及时 及时

成本指标

会议人均经费
≤550元/人

·天

≤550元/人

·天

培训人均经费
≤550元/人

·天

≤550元/人

·天

效益指标

经济效益

社会效益 办公设备利用率 ≥80% ≥80%

生态效益

可持续影响 资产使用寿命 ≥6年 ≥6年

满意度指标 服务对象满意度 办公设备使用部门满意度 ≥80% ≥80%


