
江苏省省级项目预算绩效目标表

2023年度

项目名称 江苏省衔接推进乡村振兴补助资金 主管部门 江苏省供销合作总社

项目类型 一次性安排项目 项目级次 省本级

开始时间 2023年 完成时间 2023年

实施单位 江苏省供销合作总社（机关） 项目负责人/联系电话

立项必要性
帮促中心与农展中心互为载体，以构建消费帮促大格局为共同目标，农展中心以消费体验、渠道销售为主，汇集产品展示、多媒体发布、农超对接、MCN
直播带货、公共服务配套于一体的“一站式”农产品展示展销综合服务平台，与帮促中心联动共享，实现帮促品牌认证销售、展示展销、销售体验、直
播带货销售等。

实施可行性
消费帮促体验中心采用政府支持，企业运作的方式，坚持以市场为导向，推动可持续发展，整合江苏省内消费帮促农副产品资源，丰富产品种类，打通
供应链条，完善功能布局，精准对口帮促。帮促中心自启用以来，利用图片、文字、多媒体、网络等多种可视化的方式，展现了我省内帮促地区特色农
产品和消费帮扶政策，集中展示了我省“十八大”以来产业振兴的丰硕成果。

项目实施内容

为深入贯彻习近平总书记关于实施乡村振兴战略的重要论述、党的十九届六中全会精神和中共江苏省第十四次代表大会精神，认真落实《中共中央国务
院关于实现巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接的意见》《关于继续大力实施消费帮扶巩固拓展脱贫攻坚成果的指导意见》，按照我省《关于深
入开展消费扶贫助力打赢打好我省脱贫攻坚战的实施意见》等相关决策部署。在省总社和省乡村振兴局的指导下，消费帮促体验中心发挥自身优势，服
务于全省消费帮促工作,促进乡村特色产业提质增效,助力乡村振兴。通过开展消费帮促品牌认证、帮促商品展示展销、消费帮促直播带货、消费帮促公
益宣传，引导提升帮促产品供应水平和供应质量，形成集群效应逐步扩大知名度和美誉度，增加社会公众对消费帮促产品的认同感、提升对消费帮促产
品的美誉度，激发消费帮促内生动力，打造消费帮促人人可为、人人愿为的长效机制，为消费帮促增添可持续的内生源泉。

项目资金
（万元）

收入

全年（程）
预算数

资金总额 200

一般公共预算资金 200

政府性基金 0

国有资本金 0

社保基金 0

财政专户管理资金 0

上年结转资金 0

其他资金 0

支出

半年（程）计划执行数 全年（程）预算数

其他项目 100 200

中长期目标

将消费帮促中心打造成为江苏省经济薄弱地区帮促产品的集中展示、认证中心、江苏帮促产品省级层面的销售中心、餐饮酒店消费帮促采购的展示展销
中心、面向南京市民及周边城市居民的帮促产品零售中心、江苏省帮促产品线上线下（O2O）的体验中心。推动企事业单位、社会团体和个人参与消费帮
促，以消费促生产，以生产促产业发展，打造“人人参与消费帮促、人人支持消费帮促”的良好氛围,为实现巩固拓展脱贫攻坚成果,助力乡村振兴贡献
力量。

年度目标

将消费帮促中心打造成为江苏省经济薄弱地区帮促产品的集中展示、认证中心、江苏帮促产品省级层面的销售中心、餐饮酒店消费帮促采购的展示展销
中心、面向南京市民及周边城市居民的帮促产品零售中心、江苏省帮促产品线上线下（O2O）的体验中心。推动企事业单位、社会团体和个人参与消费帮
促，以消费促生产，以生产促产业发展，打造“人人参与消费帮促、人人支持消费帮促”的良好氛围,为实现巩固拓展脱贫攻坚成果,助力乡村振兴贡献
力量。

一级指标 二级指标 三级指标 半年（程）指标值 全年（程）指标值

决策

项目立项
立项依据充分性 充分 充分

立项程序规范性 规范 规范

绩效目标
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理

过程

资金管理

资金到位率 序时进度 100%

预算执行率 ＝40% ＝100%

资金使用合规性 合规 合规

组织实施
管理制度健全性 健全 健全

制度执行有效性 有效 有效

成本 经济成本 帮促中心场地租金及杂费 ≤3元/天/平米 ≤3元/天/平米

产出指标

数量指标
乡村振兴直播带货场次 ≥6场次 ≥15场次

乡村振兴农产品展示展销推介会场次及相关活动场次 ≥2场次 ≥5场次

质量指标 帮促中心销售计划完成度 ≥40% ≥100%

时效指标 展会举办及时性 及时 及时

效益

经济效益 农副产品交易额 ≥600万元 ≥1800万元

社会效益 帮促中心提高经济薄弱地区农副产品品牌知名度 较高 较高

生态效益 销售经济薄弱地区农副产品数量（含线上） ≥400种 ≥1000种

可持续影响 对地区经济发展的持续影响程度 有一定影响 有一定影响

满意度 服务对象满意度 采购商、供应商满意度 ≥80% ≥80%


