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一、产销联动，共用供销品牌。邀请陕西省勉县供销合作社

来海门开展业务合作洽谈，在勉县中小微农企生产端与吉麦隆供

应链公司、海聚公司等销售端之间做好“搭桥”工作。通过供销

品牌宣传、线下站点代销及线上电商直播“组合拳”，探索消费

帮扶新模式。授权帮扶产品使用“供销优选”品牌，充分发挥海

门供销品牌效应拓展销售市场优势，在海门供销农产品流通驿站

里设置勉县、伊宁等协作地农产品专区，依托参股企业苏洪生鲜

等线下门店设立消费帮扶柜，累计帮销脱贫地区产品 700吨，销

售金额达 4500 万元。借助“鲜丰汇”消费帮促采购平台与海门

供销直播平台，邀请“海门小窝头”网红人气主播开展农产品直

播销售帮扶专场，帮助陕西、新疆及青海农户特色农产品卖得出、

卖得好。供销系统工会采取定向采购等方式，引导干部职工积极

参与帮销行动，仅本系统帮销采购额年均超 5 万元。

二、活动联办，共塑特色品味。海门区社组织开展“鲜活海

门 供销优选”上海永盛里市集推介活动，为陕西、新疆及青海

地区精选的 20 多种特色农产品设立对口协作帮销专区，让帮扶

地区的供销好味道传至上海等长三角地区。相关活动经“上观新

闻”等媒体宣传，有效打响帮扶地区优质农产品知名度。通过海

门区“暖心助农·供销迎新大集”“年味海门 福满江海”年货

大集及“双十一促销”等供销活动帮销脱贫地区特色产品，场均

带动消费 5 万元。抓住长三角地区各类农产品供销大集、农产品

供应链体系建设及产销对接交流会等区域性活动机会为帮扶产

品宣传推广，每年活动推介次数不少于 10 次。海门区社组织系
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统干部深入新疆伊宁县进行实地考察调研，与当地农产品企业交

流座谈，了解产品特色与市场需求，精准对接帮扶措施，洽谈合

作开展两地农产品双向流通活动，深入挖掘伊宁与海门在资源禀

赋、产业特色等方面发展潜力，形成优势互补、特色鲜明、具有

供销品味、互利共赢的活动机制。

三、社企联合，共提产品品质。海门区社以末端需求为导向

促进前端供给侧提质增效，做到需求端与生产端精准对接。优选

牦牛肉片、若羌灰枣等 70 多种脱贫地区农特产品精准采购，推

动帮扶地区多种农产品上架“鲜丰汇”平台。对接海聚公司每年

采购帮销魔芋粉丝、香腊肠等颇受当地欢迎的农产品超 10 万件、

采购金额 412.5 万元。加强农民专业合作社、农产品生产加工等

社有企业与帮扶地区沟通交流，引入南通大学、江苏商贸职业学

院等高校智库，推进产学研用一体化，选育大红袍赤豆等地方特

色品种，有计划地培育国家地理标志农产品。聚焦供销主责主业，

为农企提供农资销售、农机作业、测土配方、田间管理等全链条

综合农业社会化服务，抓好农产品绿色生产，从源头上提升农产

品品质。依托供销冷链物流服务网络，强化新疆瓜果等生鲜类产

品储运环节保鲜支撑，提升农产品品质持续能力。督促企业落实

质量安全主体责任，构建农产品质量二维码追溯闭环，提升包场、

润合等社有农贸市场快速检测能力，主动加入叮咚、盒马等电商

农产品“精品销售平台”。

（南通市海门区社供稿）
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淮安区社“三聚焦”打出“供销”组合拳
激发消费新活力

为充分挖掘消费潜力，激发消费活力，淮安市淮安区供销合

作社积极培育消费新动能，以“三聚焦”为抓手打出“供”与“销”

组合拳，满足城乡居民个性化、多样化、品质化消费新需求。

一、聚焦“市集”培育供销“四进”新品牌。进一步提升供

销合作社的品牌知名度和美誉度，举办“淮扬美味 源头供销”

农产品市集进核心商圈、进社区小区、进文旅景区、进大型食堂

等“四进”活动 12 场。活动走进河下古镇景区、绿地社区、山

阳街道等地，推介条沿翠冠梨、博里羊肉、车桥芡实、钦工肉圆

等 50 余种特色农产品，源头直供，平价销售。市集活动现场人

头攒动，供需两旺，单场销售额最高达 8 万元，众多商户的特色

农产品一经展出便销售一空。

二、聚焦“电商”搭建供销“网购”新平台。适应新型消费

习惯，全力拓展电子商务，开发“供销一卡通”线上购物平台，

上线农产品品类约 150种。开设淮安、中西部特色农产品等特卖

专栏，方便消费者购买自己需要的产品。平台商品与商超商品同

品同价，采取“今日下单，明日送达”模式进行同城配送，保质

保鲜，满足市民多样化的购物需求。2024 年，网上销售额达 5000

余万元。

三、聚焦“商超”打造供销“让利”新特色。在“五一”、
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国庆、春节等重要节假日，举办丰富多彩的供销商超大促销活动。

各基层社商超加大宣传力度，通过打折、满赠、抽奖等多种形式

开展生活日用品、家用电器等商品优惠促销活动。其中，顺河来

客多超市、仇桥欧买佳超市、南闸喜客来超市、车桥惠客来等几

家大型商超全年节日促销额超 2000 万元，极大地刺激消费市场。

同时，各供销超市还开辟当地农特产品销售专区，年销售额超

3000 万元，带动农民增收致富，有效构建起日用消费品和农产

品双向流通新格局。

（淮安市社供稿）

仪征市社供销赋能促消费
农品“破圈”助振兴

近年来，仪征市供销合作社始终紧扣为农服务宗旨，积极探

索多元路径，充分利用农产品流通渠道优势，以农特产品产销精

准对接为切入点，搭平台、拓渠道，促交流、聚合力，为本地农

特产品的市场拓展与销售注入强劲新动力，助力乡村振兴“加速

跑”。

一、精准对接“畅销路”，搭建平台促流通。深入调研消费

者对农产品的需求偏好，积极搭建农产品供给平台，将供销系统

流通优势最大化。一是靶向对接，深挖市场需求。通过大数据分

析、实地走访等方式，梳理出不同区域、不同消费群体对仪征农
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特产品的需求特点，为企业提供详实的市场信息，引导企业按需

生产。针对目前消费群体对绿色、健康农产品的追求，指导香润

食品有限公司在风鹅生产过程中，进一步优化选品和加工工艺，

满足市场高品质需求，目前该公司风鹅年销量高达 100 万只。二

是搭建平台，拓宽销售渠道。充分发挥自身资源优势，为农企搭

建形式多样的销售平台。2024 年，精心组织 10 余家农企参与“供

销助农直通车”活动达 8 次，减少中间环节，降低销售成本。同

时，积极与各大商超、农贸市场建立长期合作关系，设立仪征农

产品专区，拓宽线下销售渠道。三是品牌助力，提升产品价值。

助力农企强化品牌建设，提升品牌知名度和影响力。一方面，组

织企业参加各类品牌培训与交流活动，提升企业品牌塑造能力；

另一方面，通过统一品牌形象设计、宣传推广等方式，打造具有

仪征特色的农产品品牌矩阵。

二、多元活动“聚人气”，激发市场新活力。多措并举，线

上线下齐发力，让本地优势农产品产得出、卖得掉、销得好。在

数字化浪潮中勇立潮头，组织直播团队积极参与“832 优选”杯

等 10 次助农直播带货活动。主播们凭借专业讲解与热情推介，

详细介绍农产品的特色、产地优势、食用方法等，让农产品搭乘

网络快车，飞入寻常百姓家。直播活动累计观看人数达数十万人

次，有效带动农产品线上销售。在线下，仪征市社深度融入全市

“5+N”等消费活动，累计开展 3 次供销助农促消费活动。活动

形式丰富多样，涵盖农产品品鉴、优惠促销、互动体验等。如在
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春节前夕举办的“农味迎春”促销活动中，通过满减、买赠等优

惠方式，吸引大量消费者购买仪征农特产品，为农产品销售注入

全新活力。

三、创新模式“拓版图”，联动宣传提效能。积极开拓创新，

联合多方合作，为农产品消费开辟更广空间，探寻更大市场。一

是名优汇集拓空间。汇集百汇园、陈集菜油、香润食品、仪翠牛

肉、长江粮油等 50 余种老字号特色品牌，打造精品农产品汇，

组织其参加“供销集市”等各类活动。通过这些活动，助企销售

额超 100万元。二是党建引领强效能。依托“征先锋·仪供助农”

农产品直播青年行动党支部，充分发挥党组织引领作用。2024

年，联盟团队累计开展各类直播活动达 50 场次。三是多方协作

凝合力。携手国有投资平台，联合举办供销年货节暨“仪征味道”

线上发布会，整合各方资源，共同打造具有影响力的农产品推广

活动。

（仪征市社供稿）

泰兴市社做好“供销文章” 提振消费信心

泰兴市供销合作社充分发挥系统组织优势和经营网络优势，

服务扩大内需、增强优质供给，为促进消费积极贡献力量。

一、织密流通网络，激活消费潜力。打造“交邮快供”融合

发展模式，积极构建市、镇、村三级快递物流服务体系，建成市
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级中心、乡镇站点、村级网点各 1 个、10 个、30 个，打造“交

邮快供”榜样点位 5 个，降低物流成本，提升城乡商品流通效率，

有效促进农村消费升级和农民群众增收致富。以项目建设为抓

手，加快现代商贸流通体系建设。建成 2200 平方米的分界基层

社超市，增加就业岗位 20 个，年营业额 450 万元；建成 3800 平

方米的广陵基层社商贸中心，增加就业岗位 48 个，中心自 2024

年开业以来，营业额超 400 万元。

二、开展多元活动，丰富消费场景。紧扣节日需求，围绕年

俗、年货、年味等传统文化元素，培育消费热点，创新消费场景。

举办“供销助农 泰享食惠”进机关食堂活动，方便机关工作人

员采买年货，为农民和企业增加经济效益。举办“1+17+N”年

货大集系列活动、“2025 泰兴供销·年货大集”活动，买年货、

赏民俗、逛夜市、品美食，活动现场销售额 40 万元；17家基层

社同步启动年货“惠”销活动，给群众带来年货采购的优质体验；

将“供销直通车”开进“N”家社区，通过“线下展销+线上直

播”的方式，将农产品从“田间地头”直供“市民手上”，减少

流通环节，助农增收，提升居民消费幸福指数。

三、发挥品牌效应，提升消费品质。持续擦亮“鲜食之都”

区域公共品牌，强化品牌引领和宣传推广，助推本地特色农产品

精彩“出圈”，满足消费者“质价双优”的消费需求。开通“鲜

食之都”抖音、小红书、快手等新媒体账号，通过拍摄泰兴地域

特色产品、人文历史、红色资源等，宣传“鲜食之都”区域公共
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品牌。搭建“泰兴鲜食荟”线上商城小程序平台，入驻企业 24

家，销售各类特色产品 130 款以上。培育“鲜食之都”专职电商

主播，开展直播 50余场，为品牌注入生机，为乡村振兴增添“云

活力”。

（泰兴市社供稿）
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（简报信息报送邮箱地址：jsgxsjb@126.com）

分送：全国供销合作总社办公厅，省委办公厅、省人大常委会办公厅、

省政府办公厅、省政协办公厅，省委组织部、省委省级机关工委，

省发展改革委、省财政厅、省人力资源社会保障厅、省农业农村

厅、省商务厅、省纪委监委派驻省国资委纪检监察组，各市、县

（市、区）供销合作总社，省总社机关各处室、各企事业单位。

江苏省供销合作总社办公室 2025年 1月 22日印发


